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Instrucdes para elaboracdo do Plano de Ocupacao de Publicidade em area publica

Fundamentacédo Legal: Lei Distrital n°® 3.035/2002 e Decreto n° 28.134/2007

1. Apresentagéo

O Plano Diretor de Publicidade — PDP instituido pela Lei Distrital n°® 3.035, de 18 de julho de
2002 e regulamentado pelo Decreto n°® 28.134, de 12 de julho de 2007, estabelece as normas para
instalacdo de meios de propaganda® nas Regides Administrativas do: Plano Piloto — RA I; Cruzeiro — RA
XI; Candangolandia — RA XIX; Lago Sul — RA XVI; Lago Norte — RA XVIII; Octogonal e Sudoeste — RA
XXII e Varjao — RA XXIIlI.
Esclarecimento inicial: quando este Documento referir-se a Lei ou ao Decreto, utilizar-se-a da seguinte
padronizacdo: L quando referente a Lei e D referente ao Decreto. Exemplo: (L6°, 8°,9°1, 11 81° e D79),
significa arts. 6°, 8°, 9% inciso |, 11 § 1° da Lei Distrital n® 3.035/2002 e art. 7° do Decreto n° 28.134/2007).

O PDP prevé a instalacdo de meios de propaganda em area publica e privada, estabelecendo
para tanto par@metros nas Planilhas de Classificacdo anexas ao Decreto de acordo com o
enderecamento. Nos casos de previsdo de meio de propaganda em area publica faz-se necessario a
elaboracgéo dos Planos de Ocupacédo para cada Regido Administrativa (D20).

O objetivo deste documento é padronizar, facilitar e sistematizar os procedimentos relacionados
a elaboracgado dos Planos de Ocupacao dos Meios de Propaganda em area publi  ca.

2. Das competéncias
A elaboracao do Plano de Ocupacéo compete (D21):

| — ao Departamento de Estradas de Rodagem do Distrito Federal — DER/DF, no caso das faixas
de dominio ou trechos de faixas de dominio de rodovias integrantes do SRDF (L26);

Il — & Administracdo Regional pertinente, nos demais casos.

A Administracdo Regional e o DER/DF devem encaminhar a Secretaria de Estado de
Desenvolvimento Urbano e Habitacdo — SEDHAB o Plano de Ocupacdo, por meio de processo
devidamente instruido, para exame e aprovagdo da Secretaria em conjunto com a Coordenadoria das
Cidades (D21).

Apébs a aprovacdo, o Plano de Ocupacéo deve ser publicado no DODF, contendo no minimo (D
22):

a) a indicacao dos pontos de instalacdo dos meios de propaganda com as coordenadas respectivas;
b) o porte;
€) o quantitativo admitido.

1 . ~ . . - . ~ . ~
Meios de propaganda sdo todos os elementos visuais utilizados para a divulgagdo de produtos, marcas, servigos, promogdes e eventos,

bem como identificagdo de edificios publicos ou privados e de estabelecimentos. (L 6° e 9°)
4de19
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3. Da Classificacdo dos Meios de Pro paganda

Os meios de propaganda em area publica séo classificados quantos aos tipos, as formas de
iluminacéo, as dimensdes e aos portes (L 6°, 8°, 9°, 11 e D 7°).

SEM ILUMINACAO

*A altura maxima do meio de propaganda sera calculada a partir da base de sustentacdo do
elemento que se encontrar aflorada em relagcdo ao nivel da via e quando instalados no interior do
lote ndo poderd ultrapassar a altura maxima estabelecida para a edificacdo nas normas de
edificacdo, uso e ocupacao do solo especifico e nos Planos Diretores Locais — PDL.

O . .
i ,5 ILUMINADO Q_u_a_ndo a fonte luminosa do meio de propaganda for um foco de luz a ele
<< dirigido
E g LUMINOSO Quando a fonte Iqminosa fqr parte integrante do meio de propaganda com
o= ou sem alternancia de movimento
= VIRTUAL Quando a mensagem publicitaria for projetada em superficie visivel de
logradouro publico
e} PORTE Area Total de Exposicdo Altura maxima *
g PEQUENO PORTE 6m?2 4m
x MEDIO PORTE: >6m2  20m? 6m
8 GRANDE PORTE >20m2 35m? 10m
<z( 9 >35m2  70m?
) 8 ESPECIAL (Obs. Limite de exposicao permitido 12m
8’ de até 35m2 em cada face)
<
%)
4
|
=
a

identificagdo do edificio, dos Orgdos ou das entida des instalados na edificacdo
Identificacdo: elemento de informacdo visual que identifica por intermédio do nome,
denominagfes, logotipos ou emblemas (insignia, simbolo, alegoria, representacéo, distintivo,
divisa militar, simbolo de um conceito ou sentimento) os bens publicos ou privados e pontos
turisticos.

identificagdo do estabelecimento, instalado na edif icacdo, com ou sem patrocinador , sendo
gue o espaco destinado ao patrocinador podera ocupar até vinte por cento da area maxima de
exposicao do respectivo meio.

TIPO DE
PROPAGANDA

identificacéo coletiva dos estabelecimentos instalados na edificagdo.

propaganda para divulgacéo de produtos, marcas e servigos

4. Area Publica em que é permitida a instalacido de Mei o de Propaganda

E permitida a instalacdo de meio de propaganda nas seguintes areas publicas (D20):

| — faixas de dominio ou trechos de faixas de dominio das rodovias do Sistema Rodoviario do
Distrito Federal — SRDF, indicadas no Decreto;

Il — nos enderecos indicados nas planilhas de classificacdo de que tratam os Anexos V a IX do
Decreto;

Ill — passiveis de receber faixas no solo, trailers e outros meios;

IV — mobiliario urbano;

V — ambientais protegidas. (consideram-se areas ambientais protegidas unidades de
conservacao, parques e outras areas protegidas, incluindo Jardim Botanico e Jardim Zoolégico)

Além da previsdo na Lei e no Decreto, € necessaria a elaboragéo dos Planos de Ocupacgéo nos
casos dispostos nos itens de |, Il e Ill. No caso do item IV, além das locaces, € necessaria a aprovacao
do projeto do mobiliario e do meio de propaganda, bem como apresentacao da especificacdo e custos
das obras (D21).

Em areas ambientais protegidas, os locais de instalacdo devem ser planejados, aprovados e
licenciados pelo Instituto Brasilia Ambiental — IBRAM visando atender ao disposto na legislagédo
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especifica, excetuadas as instala¢des previstas nas areas publicas disciplinadas pelo Decreto Distrital n°
28.134/2007 (L 53 e D 24).

5. Das Planilhas de Classificacdo — Anexos V a IX do Decreto

As Planilhas de Classificacdo definem os parametros maximos que podem ser instalados em
cada local, tais como: quantidade, porte, tipo de propaganda, forma de iluminacdo e outros aspectos a
serem observados. O Plano de Ocupacédo deve definir o local especifico de instalagdo do meio de
propaganda.

A permissao de instalacdo de meios de propaganda em area publica nos enderecos em que
estdo previstos na Planilha de Classificacdo deve ser precedida de Plano de Ocupacéo elaborado pela
respectiva Administrac@o Regional (D20).

Quando estabelecido nas Planilhas de Classificacdo mais de uma opc¢éo para o local ou forma
de fixacdo e forma de iluminacao, é facultado optar pelas possibilidades grafadas ou mescla-las, desde
gue seja respeitado o percentual de exposicédo e as dimens@es estabelecidas para cada local de fixacdo
(D 7° § 9°).

Estdo anexas ao presente documento, pags. 15 a 19, os itens das Planilhas de Classificacao
constantes do Decreto (Anexos V a IX), em cujos endere¢cos sdo permitidos meios de propaganda em
area publica.

Cabe esclarecer que a previsao de instalacdo de meios de propaganda em area publica a uma
distancia de até 20m das divisas dos lotes € permitida apenas para identificacdo dos estabelecimentos de
forma coletiva ou individual, com ou sem patrocinador do edificio adjacente e dos érgéos e das entidades
ali instalados e podem ser de porte pequeno ou médio, sendo que para o Ultimo, a area maxima de
exposicdo de cada face deve ser de no maximo 10m2. Nesses casos, ndo sera necessaria a realizacdo
de licitacao, apesar de permanecer a exigéncia de aprovacao de Plano de Ocupacéao (L19).

6. Do Plano de Ocupacao

O Plano de Ocupagéo € o instrumento basico para a definicdo dos locais especificos em que
podera ser permitida a instalagao de meios de propaganda em area publica, inclusive por meio de faixas
(vide item 6.2), e tem como finalidade distribuir de maneira equilibrada os meios de propaganda, evitar a
poluicdo visual de areas do interesse paisagistico e urbanistico, orientar e nortear a agdo dos agentes
publicos e privados quanto a disposi¢do, dimensao e quantificagcdo dos meios de propaganda em area
publica.

O Plano de Ocupacdo sera elaborado pelo 6rgao competente, baseado nos parametros
estabelecidos pela Lei Distrital n°® 3.035/2002, pelo Decreto n° 28.134/2007, pelos Planos Diretores
Locais — PDLs, Plano Diretor de Ocupacédo Territorial — PDOT, Planos Urbanisticos Especificos, pelas
Normas de Edificacdo, Uso e Ocupacdo do Solo e caracteristicas fisicas das areas em que serédo
instalados os meios de propaganda (L 14 § 3°e D 21).

A proposicdo de locacado deve respeitar 0s objetivos estabelecidos no art. 4° da Lei Distrital n°
3.035/2002 que aprovou o Plano Diretor de Publicidade.

“Art. 4°Constituem objetivos do Plano Diretor de P ublicidade:
| - manter a estética da paisagem urbana por meio do ordenamento da publicidade;

Il - ordenar os meios de publicidade no espaco urbano considerando as particularidades de
cada Regido Administrativa;

Ill - estabelecer parAmetros para instalacdo de meios de propaganda objetivando evitar os
abusos e a sobreposi¢cdo dos mesmos;

IV - normatizar a utilizagdo de meios de publicidade em &rea publica, de forma a evitar
prejuizos quanto a circulacdo de veiculos e pedestres;

V - preservar a visibilidade do horizonte, caracteristica fundamental na concepc¢éo da cidade.”

Somente pode ser indicada locacéo de meios de propaganda sobre a circulagdo de pedestres e
em estacionamento publico quando ndo houver area verde suficiente no local ou caso as caracteristicas
fisicas impossibilitem a instalac&o prevista na Planilha de Classificacdo, sendo que (L 20):
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a) na circulacdo de pedestres, respeitara a circulacdo minima de 1,10m de raio em relagcdo ao solo e
altura livre minima de 2,50m em relagéo ao nivel do solo (L 20 I);

b) no estacionamento publico, respeitara a circulagdo minima de 1,10m de raio em relacdo ao solo e
altura livre minima de 4m em relacgao ao nivel do solo (L 20 II).

O Plano de Ocupacéao deve conter:

1. planta de situacdo dos meios de propaganda na cidade indicados com numeracdo para
correspondéncia com a planilha que contém as informacg@es exigidas no decreto (vide exemplo na
Figura 1, pag.12);

2. apresentacdo da locacdo do meio de propaganda a partir de um levantamento topografico,
representado por meio de planta georeferenciada com coordenadas planas XY ou NE do Sistema
Cartografico do Distrito Federal — SICAD, na escala 1/1000. A locagdo deve possuir cotas para a
localizacdo exata da instalacdo a partir do eixo do engenho, com as indica¢gbes dos acessos, de
lotes ou projecdes vizinhas, de edificacdes, de calgcadas, vias urbanas, rodovias, jardins, mobiliarios
urbanos e quaisquer outros elementos que possam interferir na paisagem urbana e na circulacéo
de pedestres, conforme exemplo na Figura 2, pag. 13;

3. o croqui impresso e em formato digital com extensdo DWG;
4. a planilha contendo (vide exemplo na Tabela 1, pag. 14):
a. numero correspondente ao indicado no croqui;

b. endereco de referéncia, pontos e respectivas coordenadas do lugar de instalacdo do meio
de propaganda,;

c. tipo de propaganda a ser veiculada;

porte do meio de propaganda contendo: altura, numero de faces com
publicidade/propaganda, a area de exposi¢do em cada face;

e. forma de iluminacao;
f. outras informacdes, julgadas necessarias.

OBS 1. Fica facultada a apresentacdo de planta em escala diferenciada da indicada, desde que
possibilite uma melhor visualizac¢ao.

OBS 2. Para garantia de uma locacdo mais precisa do meio de propaganda, deve ser feita a
verificacdo in loco do entorno onde sera proposta a locacao.

OBS 3. A planta de situacéo e a apresentacdo de locagdo devem ser encaminhadas impressas e
em formato digital com extensdo DWG.

A SEDHAB, para auxiliar a elaboracdo do Plano de Ocupacdo, sempre que solicitada,
disponibilizara aos érgados responsaveis pela elaboracdo dos Planos os mapas georeferenciados no
Sistema SICAD por meio da unidade responsavel pelo arquivo.

Devera ser apresentada juntamente com o Plano de Ocupacdo a anuéncia prévia das
concessionarias de servigos publicos e dos 6rgdos e das entidades seguintes (D 34 1V):

a) Departamento de Transito do Distrito Federal — Detran, no caso de instalacdo de meio de propaganda
em areas lindeiras as vias urbanas (D 34 IV c);

b) Departamento do Patrimdnio Histérico e Artistico do Distrito Federal — DePHA, no caso de instalagédo
de meio de propaganda em bens tombados isoladamente ou definidos em legislacdo especifica como
de interesse cultural, no ambito do Distrito Federal (D 34 IV d);

c) Departamento de Sinalizacdo Viaria — DSV da Secretaria de Estado de Transporte, responsavel pela
sinalizacdo de enderecamento no Distrito Federal.
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6.1. Nas Faixas de Dominio do SRDF

A elaboracdo do Plano de Ocupacédo para instalacdo de meios de propaganda ao longo das
faixas de dominio do Sistema Rodoviario do Distrito Federal — SRDF deve respeitar o espagamento
minimo de duzentos e cinquenta metros quando localizados na mesma margem da rodovia e poderédo
divulgar produtos, marcas, servicos e promocdes (D 25).

E proibida a instalacdo de faixas de propaganda nas faixas de dominio do SRDF, exceto para
eventos e campanhas de relevante interesse publico (L 60 II).

Os parametros gerais dos meios de propaganda em faixas de Dominio do SRDF séo os da tabela
abaixo:

Parametros para Meios de Propaganda ao longo das faixas de dominio do Sistema Rodoviario do
Distrito Federal — SRDF (Anexo Ill (em parte) da Lei 3.035/2002 adaptados)

Quanto a Forma ao Quanto a Forma de

- Parametros
Porte lluminagéo

Q 2 g o
o = O o o ] £ & ~
< o | & g g 2| 3| = e g = % 5o Observagdes
= he] c o) = c c >S5 5 = s o ] 5
s| S| &S| E|E|E|E| 58 |3l83
o) = ® n S S 2 2=22
o w =1 3] 2 5= S5%¢

— = = s

0 o <

Distancia minima da proje¢do horizontal do meio de

X X X X X X X X 1,00m 2,5m (a) propaganda de: Via Urbana, 0,5m; Rodovia, 6m;
Estacionamento, 1,1m; e Residéncia, 3m.
Legendas: X — indica as possibilidades.
(a) Quando a projecao horizontal do meio de propaganda incidir sobre a circulagio de pedestres.

As faixas de dominio das rodovias onde é possivel a elaboracdo de Plano de Ocupacéo para
locacdo de meio de propaganda sao (D 25):
a) Localizados na Regido Administrativa de Brasilia — RA I

Estrada Parque Industria e Abastecimento — EPIA, nos trechos lindeiros ao Setor de Mdltiplas
Atividades Sul — SMAS, Parque da Embrapa - PQEB, Setor de Armazenagem e
Abastecimento — SAA, Setor de Oficinas Norte — SOFN, Parque Nacional de Brasilia — PgN,
Parque de Exposicao Agropecuaria Granja do Torto — PQEAT; e

Estrada Parque Guara — EPGU, nos trechos lindeiros ao Setor Hipico — SHIP e Setor Terminal
Sul - STS;

b) Localizados na Regido Administrativa de Candangolandia — RA XIX:
Estrada Parque IndUstria e Abastecimento — EPIA; e
Estrada Parque Guara — EPGU;

c) Localizados na Regido Administrativa do Lago Sul — RA XVI, apenas nas faixas de dominio
adjacentes as areas comerciais da:

Estrada Parque Dom Bosco — EPDB; e
Estrada Parque Cabeca do Veado — EPCV;,

d) Localizados na Regido Administrativa do Lago Norte — RA XVIII, apenas nas faixas de dominio
adjacentes as areas comerciais da:

Estrada Parque Peninsula Norte — EPPN; e

Estrada Parque Paranoa — EPPR, apenas nas faixas que se encontrem adjacentes a areas
comerciais.

6.2. Por meio de Faixas em area publica
Para a autorizacdo de instalacdo de faixas em areas publicas, é necessario que a respectiva

Administracdo Regional registre essa possibilidade no Plano de Ocupacdo de meio de propaganda,
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sendo que nesses casos, 0s locais ndo estdo previstos nas Planilhas de Classificacdo. No entanto, é
imprescindivel que a Administragdo Regional proponha os locais observada a oportunidade e
conveniéncia, sempre considerando o interesse publico, observando os objetivos e as diretrizes previstos
na Lei.

Parametros para Meios de Propaganda em Faixas (Anexo X (em parte) da Lei 3.035/2002 adaptados)

Percentual, Area ou Metragem
Quanto a Méaximos de Exposigao
Qusgrtt(()e ao Forma de (trata-se da area maxima de Observacgdes
lluminagao exposicao para cada meio de
propaganda)
Devera apresentar haste prépria de sustentacgao.
Devera ser precedido de Plano de Ocupagéo, exceto os
casos por ocasido da realizacédo de eventos devidamente
Pequeno S_em Grupo de cinco faixas a cada autorizados pelo Poder Publico (D21).
lluminagéo 300m - E vedada nos locais definidos nos arts. 58 e 59 da Lei e nas
faixas de dominio do SRDF, exceto por ocasido de eventos
devidamente autorizados pelo Poder Publico ou em campanhas
de relevante interesse publico (L60).

E importante ressaltar que para o caso das faixas, ndo é necessario que a Administracio
Regional realize licitacdo, no entanto, a autorizacdo para a instalacdo das faixas tem vigéncia de apenas
sete dias.

Para os casos das faixas para divulgacdo de eventos, a autorizacdo para instalacdo pode ser por
até dez dias antes do inicio do evento e até dois dias Uteis subsequentes ao seu término.

E importante esclarecer que, apesar de ndo ser necessaria a aprovacéo de Plano de Ocupac&o
para a instalacdo de faixas para divulgacéo de eventos devidamente autorizados pelo Poder Publico, sua
instalacéo é restrita ao local onde sera realizado o evento. Entende-se por local do evento o endereco ou
a area publica onde se realizara o evento que foi licenciado (L 48 e 49). Os referidos meios de
propaganda podem divulgar a realizacdo do evento, seus promotores e patrocinadores (L 48).

Quando se tratar de eventos realizados na Zona Civico-Administrativa de Brasilia, no Setor de
Recreacgdo Publica Norte — SRPN, no Setor de Recreacgdo Publica Sul — SRPS, no Setor de Diversdes
Sul — SDS e Setor de Diversdes Norte — SDN, os meios de propaganda a serem instalados devem
receber prévia anuéncia dos 6rgaos de protecéo ao patriménio cultural, local e federal e de planejamento
urbano (L 50).

7. Do Mobiliario Urbano instalado como Contrap  artida do Poder Publico ao Particular

No caso dos mobiliarios urbanos instalados como contrapartida do Poder Pablico, o procedimento
é diferente do Plano de Ocupacédo dos demais meios de propaganda em area publica. Nesse caso, a
Administracdo Regional encaminhara a SEDHAB processo administrativo para aprovacdo com 0S
seguintes documentos (L 47):

a) projeto do mobiliario urbano com detalhamento e caracteristicas da obra;
b) projeto do meio de propaganda com detalhamento da localizacdo, dimenséo e tipo de propaganda

individualizados (identificacdo do 6rgdo ou da entidade vinculado a utilidade puablica do mobiliario
urbano; identificacdo de estabelecimentos, com ou sem patrocinador; divulgacdo de produtos, marcas

e servicos) (L 47 82°e D 29 I);

c) planta de locacdo dos mobilidrios urbanos que receberdo propaganda, em escala que permita
precisar a locagéo e analisar a situacdo em relagdo ao entorno, com as indicagfes dos acessos, de
lotes ou proje¢Ges vizinhas, de edificagcbes, de calgadas, vias urbanas, rodovias, jardins, mobiliarios
urbanos e quaisquer outros elementos que possam interferir na paisagem urbana e na circulacao de
pedestres (L 47 § 2° e D 29 1I);

d) especificacdo e custo das obras de construgdo, recuperacéo ou conservagdo do mobiliario urbano ou
da area publica lindeira (L 47 8 5° e D 29 lI).
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Os Meios de Propaganda em Mobiliario Urbano devem obedecer aos parametros gerais
estabelecidos no Anexo Xl da Lei Distrital n°® 3.035/2002, porém como o Decreto detalhou melhor os
parametros segue anexo a esse documento na Tabela 2, pag. 19, a compilacdo das informacdes da Lei e
do Decreto.

Cabe esclarecer que o Poder Publico é obrigado a construir, recuperar ou conservar 0S
mobiliarios urbanos ou os espagos publicos. No entanto, em vez de fazé-los diretamente, permite que o
particular os facam e em contrapartida, autoriza ao permissionario a explorar comercialmente o espaco
destinado a veiculacdo de publicidade em mobiliario urbano.

E importante ressaltar que esses mobiliarios devem qualificar o espaco publico e, para que seja
possivel a contrapartida, deve ser um servigo de obrigacdo do Poder Publico e em consonancia com o
interesse publico, sendo proibida a utilizagdo com o intuito exclusivamente de veiculagao de publicidade
(L47,8 1°).

Percebe-se nitidamente que a lei permitiu a veiculagdo de publicidade em mobiliario urbano,
apenas de forma acessoria. Noutros termos, o mobiliario continua a desempenhar a sua funcao precipua.

Para os mobiliarios urbanos localizados nas Regides Administrativas do Plano Piloto, do Cruzeiro
e da Candangolandia, a SEDHAB, em caso de manifestacao favoravel, encaminhara o processo para
anuéncia do Instituto do Patriménio Histérico e Artistico Nacional — IPHAN. Obtidas as anuéncias da
SEDHAB e do IPHAN, conforme o caso, a Administracdo Regional devera tomar as providéncias para a
realizacao do procedimento licitatério pertinente (L 47 § 6° e D 29 § 1° e 29).

E vedada a subcontratacdo, total ou parcial, ou alienacdo, de qualquer forma, dos direitos
relativos a concessao de uso prevista no meio de propaganda em mobiliario urbano como contrapartida
do Poder Publico para o particular, bem como a cessao ou transferéncia, total ou parcial, da titularidade
para outrem (L 47 § 3°).

O Contrato Administrativo sera imediatamente rescindido se constatadas as hipdteses do
paragrafo anterior, na forma dos arts. 78 a 80 da Lei Federal n°8.666, de 21 de junho de 1993 (L 47 §
49),

Cumpre esclarecer que a Lei Distrital n°® 4.257/2008 exige que os mobiliarios urbanos do tipo
quiosque no Distrito Federal tenham projeto-padrdo elaborado e aprovado pelo Poder Executivo. A
aprovacao desse projeto-padrdo consiste basicamente de matéria urbanistica. A SEDHAB é o0 6rgao
central competente para definir as diretrizes para essas matérias. Por via de consequéncia, é de sua
competéncia a aprovacdo do projeto-padrdo de arquitetura dos quiosques e a aprovacao de projeto
urbanistico, paisagistico e do Plano de Ocupacéao de quiosque e trailer.

No caso de quiosques, é desnecessaria a licitacdo para a exploracdo do meio de publicidade que
ja possuam a licenca especifica para a utilizacéo de area publica, ja que a veiculagao de publicidade é
atividade acessoria em relagdo a atividade econémica desenvolvida, conforme disposto no § 1°, art. 36
da Lei Distrital n® 4.486/2010, que alterou a Lei Distrital n® 4.257/2008.

8. Das Proibicdes

Nenhum meio de propaganda pode (L 56 e 57):
a) desrespeitar os pardmetros definidos no Plano Diretor de Publicidade (L 56 I);
b) usar gas inflamavel (L 56 Il);

c) remover, danificar, encobrir, ser colado ou pintado sobre outros meios de sinalizacdo ou propaganda
(L 56 11);

d) ter sua projecédo horizontal avangando sobre a faixa de rolamento das vias publicas (D 99);

e) deixar de manter altura livre de 2,5m em relacéo ao solo, quando em circulacdo de pedestres (L 56
IV);

f) apresentar formas ou padrées que possam ser confundidos com as placas de sinalizacéo,
especialmente as de transito (exemplo: placa de enderecamento, de sinalizacao viaria) (L 56 V);

g) ser instalado em edificacBes ou lotes com uso residencial, exceto para veicular a sinalizacao oficial ou
a identificacdo do edificio quando se tratar de habitacao coletiva (L 56 VI e D 6°);
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h) apresentar conteddo que se refira de forma desrespeitosa a pessoas, instituicbes, crengas ou
profissdes (L 57 I);

i) apresentar contetdo que desrespeite o disposto na legislagéo penal (L 57 II).

Os meios de propaganda NAO podem (L 58 e 60 I):
a) causar risco ou prejuizo a populagédo ou ao meio ambiente (L 58 1);

b) implicar supressdo ou corte de qualquer formacdo vegetal inserida em Area de Preservagéo
Permanente, ou das espécies arbéreo-arbustivas tombadas em legislacédo especifica (L 58 Il);

c) interferir na visibilidade da sinalizagcéo (L 58 IlI);

d) obstruir, total ou parcialmente, areas minimas de ventilagéo e iluminacao de edificacfes (L 58 IV);
e) prejudicar a visibilidade dos motoristas que circulem em via publica (L 58 V);

f) obstruir o transito de veiculos, pedestres ou ciclistas (L 58 VII);

g) danificar ou pdr em risco o funcionamento das redes de infraestrutura das concessionarias de servigos
publicos (L 58 VIII);

h) avancar mais de 0,20m além dos limites da marquise ou galeria, (esclarecemos que o meio de
propaganda, ndo necessariamente precisa estar fixado na marquise ou galeria, essas serao apenas
as referéncias) (L 58 X).

Os meios de propaganda, NAO podem ser afixados (L 59):

a) em canteiros centrais (L 59 Ill); (essa proibicdo ndo se aplica aos eventos devidamente autorizados
pelo Poder Executivo e aos referentes as campanhas de relevante interesse publico, aos mobiliarios
urbanos e aos lotes ja previstos no parcelamento, bem como aos casos especificamente dispostos de
forma diversa na Lei)

b) na forma de cavaletes, em area publica (L 59 IV);

c) em arvores ou arbustos (L 59 V);

d) em Area de Preservacdo Permanente, conforme definido em legislac&o especifica (L 59 VI);
€) em monumentos publicos, esculturas, fontes ou mastros (L 59 VII);

f) em-intersecdes—o de urbanas—e—rods o

transito(L- 59 V4H)-Revogado pela Lei Complementar n° 803/2009 - PDOT
g) em linhas e postes de transmisséo ou em qualquer equipamento ou objeto de sinalizacéo (L 59 1X);
h) nos dutos de abastecimento de agua ou hidrantes (L 59 X);

)

PDOT;

k) em alambrados, cercas ou muros de areas, logradouros ou edificios publicos, salvo quando a Lei o
permitir (L 59 XIII);

[) por meio de faixas de propaganda nas faixas de dominio do SRDF, exceto para eventos e campanhas
de relevante interesse publico (L 60 II);

m)em area publica adjacente as vias de transito rapido de acesso a Ponte do Bragueto, Ponte das
Garcas, Ponte Costa e Silva e Ponte JK para divulgacdo de produtos, servicos, marcas e promogdes.
A vedacgdo ndo contempla a divulgacdo de eventos devidamente autorizados (D 26).
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Figura 1
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Figura 2
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Planilha do Plano de Ocupacéo de Publicidade da Reg

mento Urbano

iao Administrativa

Porte
N°de
Referéncia .
da Planta Eno]lerggo_de Tipo de pr(_)pa:ggnda a Area _IForma d~e Observacdes
Geral e referéncia ser veiculada Altura* | Nede | por [ iluminacéo
Individual (m) | faces | face
(m?)
Préximo ao Identificacéo coletiva
001 comércio local | dos gstabelemmentos 4,00 02 3.00 | Luminoso
da Quadra 5 instalados na
Lote Y edificacédo
Préximo ao Identificacé@o coletiva
002 estacionamento | dos gstabelemmentos 4,00 02 3,00 | Luminoso
do Lote Z da instalados na
Quadra 5 edificacédo
Préximo ao Identificacéo coletiva
003 comércio local | dos gstabelemmentos 4,00 02 3,00 | Luminoso
da Quadra 5 instalados na
Lote Y edificacdo
Préximo ao Propaganda para
comeércio local divulgacéo de 2,00 Sem Grupo de 5
004 0,80 01 (cada N - :
da Quadra 5 produtos, marcas e fai lluminag&o | (cinco) faixas.
. aixa)
Lote Y Servigos

*A altura do meio de propaganda é calculada a partir da base de sustentagdo do elemento que se encontrar aflorada em
relacdo ao nivel da via.

Tabela 1
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ANEXO V - (DECRETO N.° 28.134 DE 12 DE JULHO DE 2 007) - Somente area publica
PLANILHA DE CLASSIFICACAO
REGIAO ADMINISTRATIVA PLANO PILOTO - RA |

FORMA DE NA AREA PUBLICA

ILUMINAGAO TIPO DE PROPAGANDA

Setor de Industrias Gréaficas

de ocupagéo.

] o i -
o 0 w %)
T < Q <
L = < O 0
a) 0 holzge
Ll Ll LL|1< < z
o) ok Sl=zu
anlal83 s
WD o]0 |ow
0| = <Z( [a) i O w
53|22 |(<a|Ew
ez|e 8 2w |3 I(JDJ
2
=>2z|l=2g E o] O
owl|loE 4 < o o
Z5|zZz< |0 o
Q = = a Z |w=2
< 0%|o 8 00
S5 w|<ol[<=[< x
< Bloo|lod|ocw |[2a
Zlolo ¥ (9 |<0 [Ty
=|laln a|a Couleo [Sya) I 0
2(21elz|ElEE[(Eo|ES oo
=|=(Z2 E E E = =
ENDERECAMENTO  |S|5|5|E|2|z2l22 |25 |22 OBSERVAGOES
2 12 (@) o =
nl2|12|5|2|2a[c0 |0z [G5
CLN - Comércio Local Norte do
SHCN - Setor de Habitag6es X|X|X]|X]1 M
Coletivas Norte
Lotes de uso Comercial- SIG - 1+ M (*) em area publica, somente para lotes com 100%

Legenda:
P = Pequeno: até 6m?2 e altura max. 4m.
M = Médio: maior que 6m? até 20m? e altura max. 6m.

G = Grande: maior que 20m? até 35m2 e altura max. 10m.
E = Especial: maior que 35m? até 70m? e altura max. 12m, sendo no max. 35m2 em cada Face.
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ANEXO VI - (DECRETO N.° 28.134 DE 12 DE JULHO DE 20 07) - Somente area publica
PLANILHA DE CLASSIFACAGAO

REGIAO ADMINISTRATIVA DO CRUZEIRO - RA XI

E SUDOESTE / OCTOGONAL - RA XXII

FORMA DE NA AREA PUBLICA
ILUMINACA TIPO DE PROPAGANDA
[ 0 i
c |a (T |4
™ < < < »
= = 00
o | holx e
(1T} Ll ol L | < =
o) ok O(= W
anla8l8s|s0
woaloolow
gz (ez|Cuw
SIS 2|<olEow
Qa=ElaQ|zm|lpgw
SEISO|F o Q
= Zl=z x |w O
QWoE |2 ¢ o o
Zo5lz«|0O o
Q = =5 Zly =
e oO%loZ|[B a0
O w K o< = |I< o
< aleolow|lgwn]|Oa
Zlolo [l 0l oS &
a Op|ldaloale®
= afu)e = Qs = < O
S2IC|Z|EEgE0|ES|go
=N =N 4 . = =
ENDERECAMENTO  |S(S|S|P |2z 9|z22|25(22 OBSERVAGOES
) A4 o] (@) O =
nl2|2|s|olealec|ez|dn
Lotes de uso Comercial do SHCAO 4 1 por bloco, podendo optar ou mesclar
Setor Habitacional Coletivo Area XXX X[ 1 M P L P . P
Octogonal entre os itens assinalados.
CLSW - Comércio Local do SHCSW,| 1 por bloco, voltados para a Via de acesso
- Setor de Habitagdes Coletivas XXX X[ 1 M principal, podendo optar ou mesclar entre
Sudoeste 0s itens assinalados.
g:z;zre(;:(c)i;scil?;ogftzvgo_ S:gg@s 1 por bloco, voltados para a via de acesso
Setor de Habitacies Coletivas XXX X[ 1 P principal, podendo optar ou mesclar entre
Sudoeste ¢ 0s itens assinalados.
Comércio local do SRES - Setor
Residencial Ecénomico Sul - IxIxlx]| 1 M 1 por lote, podendo optar ou mesclar entre
Cruzeiro Center 0s itens assinalados.
Lotes de uso col. e com.. situados 1 por lote, podendo optar ou mesclar entre
) " os itens assinalados.
entre a Via RE-1/Centro Comerciale] X | X | X| X| n | G G G G _ .
do SRES- S. Res. Econ. Sul n =1 a cada 250 mao longo da marginal da
EPIA do - S. Res. Econ. Su EPIA.
Comércios locais voltados p/ Via
HCE-RE e para a Via HCE-2 do Ixlxlx| 1 M 1 por lote, podendo optar ou mesclar entre
) 0s itens assinalados.
SHCES -Setor Hab. Col. Econ. Sul
Terminal Rodoviério <IxIxIx| 1] m M 1 por lote, podendo optar entre os itens
assinalados.

Legenda:

P = Pequeno: até 6m?2 e altura max. 4m.
M = Médio: maior que 6m? até 20m? e altura max. 6m.

G = Grande: maior que 20m? até 35m2 e altura max. 10m.
E = Especial: maior que 35m? até 70m? e altura max. 12m, sendo no max. 35m2 em cada Face.
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ANEXO VIII - (DECRETO N.° 28.134 DE 12 DE JULHO DE 2007) - Somente area publica
PLANILHA DE CLASSIACAGAO

REGIAO ADMINISTRATIVA DO LAGO SUL RA - XVI

FORMA DE NA AREA PUBLICA
ILUMINACAO| TIPO DE PROPAGANDA
i
w
0
<
o i ('7)
c (8 |Y g
s |2 53
3 (%]
8 |2 [oQxE
x|B z
o . |og gl=d
agleg| Sloa
292 2|SE|Qw
2 a D25|IFoDn
Q=0Q|hw|pW
SEZQl2 |09
= Z|l= @ o) O
auwao el <%0
(@) Z ] Z E b & s
54 0O%o_|loa |ag
O w S DR = < x
< Wigolo|cw | a
Zlolo Il 2|20 S &
S[al3]|,18leolex|ecal2d
S1Z|e|Z|E[Eglco|es (a8
2l£|z . = =
ENDEREGAMENTO sI5I5|E|2E oz 2|25 22 OBSERVAGOES
> x|> o [e) =
nl2|2[s|elealec|az|gn
SHIS - Setor de Habitacses Individuai * 1 localizado junto ao acesso principal do
- e~or € habitagoes indviduais XXX X| 1] M Pont&o, podendo optar ou mesclar entre os
Sul - Ponté&o Sul . .
itens assinalados
SHIS - Lotes para Comércios Locals e 1 por lote, podendo optar ou mesclar entre os
Lotes de Comercios e Servigos com XIX|IX|X]1 P ) P ! P P
< itens assinalados.
ocupacdo de 100%
SMDB - Lotes de Comércio Local com IxIxlx]1 p 1 por lote, podendo optar ou mesclar entre os
100% de ocupagéo itens assinalados.
SHIS - Setor de Habita¢des Individuais
. 1 por quadra, podendo optar ou mesclar entre
Sul - QI 11 - Lotes Comerciais e QI XXX X]2 M . .
09/11 os itens assinalados.

Legenda:

P = Pequeno: até 6m?2 e altura max. 4m.
M = Médio: maior que 6m? até 20m? e altura max. 6m.

G = Grande: maior que 20m? até 35m2 e altura max. 10m.
E = Especial: maior que 35m? até 70m? e altura max. 12m, sendo no max. 35m2 em cada Face.
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ANEXO IX - (DECRETO N.° 28.134 DE 12 DE JULHO DE 2007) - Somente area publica

PLANILHA DE CLASSIFICACAO
REGIAO ADMINISTRATIVA DO LAGO NORTE - RA XVIIl ER EGIAO ADMINISTRATIVA DO VARJAO - RA XXIII
FORMA DE NA AREA PUBLICA
ILUMINAGAO TIPO DE PROPAGANDA
[©] T i
o | (B |9
L |<£ < O 8
a 0 Hole e
L Ll e W <L | << =
2,120 |w g|= u
e@dlealoo |y
ZaolzZz |2 |0 w
S<5S2|<a|50
cglaglzv|ay
= > i O
cadlaE|d |es
Zo(zg]|o3 |t =
2 0%|o2|B7 |80
(@] w < 0 [< = | < o 04
< aloolow|lown [Qa
Zlolo 2T (22208
S|laln alQo |l o|QO I 0
2ZIelZ|E[ES|EC|E S (oo
= = . < ~
ENDEREGAMENTO =I5I5|IE|2lz2lz2|25 |22 OBSERVAGOES
=} > =
Bl212|5|2|c08[c8|oz|5 48
CA - Centro de Atividades - Lotes com (*) 1 por conjunto de lotes, podendo optar ou
x XX X[X]|1*] M M . .
taxa de Ocupac¢éo de 100% mesclar entre os itens assinalados.
(*) 1 para o lote, podendo optar ou mesclar
Polo Verde X|X|X|X|1*] M M . .
entre os itens assinalados.

Legenda:
P = Pequeno: até 6m? e altura max. 4m.

M = Médio: maior que 6m? até 20m2 e altura max. 6m.
G = Grande: maior que 20m? até 35m? e altura max. 10m.
E = Especial: maior que 35m2 até 70m2 e altura max. 12m, sendo no max. 35m2 em cada Face.
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Parametros para Meios de Propaganda em Mobiliario Urban o (Anexo Xl da Lei 3035/2002 adaptado)

uanto a N
Q Quanto a Forma de A
Forma de L x Parametros
Fixacdo lluminacéo
=
<
] =] - © o < ©
— Y S = <} © ~
Quanto ao Local de Fixag&o sl 8| 3| S| 9|9 _ T 5 ETS Bs |Ec® £gg Observagtes
| B | L €| 8| B < 203890 Sg | E0o00| ®oS
S| & T | & c c =1 S s S n 5= S @ = sS% o
sl £E| c|E|E=E| €| & oSS EQ €3 o ]
s/ S| 3| 5|E|E|S SC¥ExS 28 |g580| g=g
clElE |32 =84 °= |27¢ | 288
o (72} o < =z o
0,50m
Toldos X - - X - - - 80% da superficie do toldo - - acima do
mobiliario

Cabina telefonica x| - | - x| x|x]|- 80% da superficie onde se 03m | 29m 5.00m
localizara a propaganda

2 Lixeiras, bancos, jardineiras, gradil | | } X ) } } 50% da superficie onde se } } }
_‘é’ = de protecéo de arvores localizara a propaganda

ﬁ ] 25% da fachada onde se

g2 Ponto de taxi X | X - X X X - localizard o meio propaganda 0,3m 2,1m 0,5m
=<2 (D28)

o

=

o .
Abrigo de passageiros e guaritas X | X - X X X - 40% da area total de tod~os 0s 0,3m 2,1m 0,5m
elementos de vedacéo

- = o —
G,rac_ill de protecdo da praca x| x X X } } } 90% d_a Sl.'lpel‘fICIe onde se 0,04m 0,25m )
publica localizara a propaganda
Desnecesséria a licitagéo para a
. . - 25% da fachada onde se exploracé@o do meio de publicidade
Banca de jornais e Similares oz - o 2
- ) . . X | X - X X X - localizard o meio propaganda 0,5m - (a) nos mobiliarios que ja possuam a
(inclui os quiosques e traileres) h P I
(D 28) licenca especifica para a utilizacdo de
area publica.
Equipamentos Esportivos X - - X - - - 0,5m2 0,15m - -

Legendas: X —indica as possibilidades.
(a) O meio de propaganda ndo podera ultrapassar os limites do mobiliario urbano.

Tabela 2
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